
本調査のデータ構造

注：上記以外に属性情報として性別、年代、居住地域がある。

指標とその算出元 矢印の元は指標の算出元、矢印の先は算出元データを用いて算出された指標を示す。
因果関係あり 矢印の元から先への因果関係が論理上ないし観測上の関連性が認められる関係を示す。
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